ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Allgemeines

Die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” (idF AGB) sind integrierender
Bestandteil jeder zwischen Auftraggeber und dem Auftragnehmer (idF
EPAMEDIA) getroffenen Vereinbarung. Mit Auftragserteilung nimmt der
Auftraggeber die AGB zur Kenntnis und akzeptiert diese

Es gelten ausschlieBlich die AGB von EPAMEDIA. Dies auch fur den Fall,
dass der Vertragspartner auf seine eigenen Allgemeinen Geschafts-
bedingungen verweist. Entgegenstehende Allgemeine Geschaftsbe-
dingungen des Vertragspartners sind daher nicht Vertragsinhalt, es sei
denn, diese werden von EPAMEDIA ausdriicklich schriftlich anerkannt.
Von diesen AGB abweichende oder erganzende Regelungen werden
nur dann Vertragsbestandteil, wenn dies von EPAMEDIA ausdrucklich
schriftlich bestatigt wurde,

2. Auftragsbestatigung

Auftrdge werden nur schriftlich entgegengenommen. Abanderungen
von Auftragen bedirfen der Schriftform. EPAMEDIA behalt sich das
Recht var, Auftrage ohne Angabe von Grinden abzulehnen.

3. Plakat & Posterlight

3.1. Plakatstellenbewertung

Die Medien Plakat, Poster- und Citylight werden im Rahmen der Out-
door Server Austria Systematik (OSA) bewertet und weisen saisonal
unterschiedliche Bruttokontakte als Leistungswert auf. Die Preise
werden durch Multiplikatoren der Bruttokontaktwerte mit dem jeweils
anzuwendenden Tausend Kontakt Preis (TKP) laut Preisliste gebildet.
Die Auftragsbestatigung hat die Summe der Bruttokontakte, wenn auf
TKP-Basis gebucht wurde, zu enthalten

3.2. Durchflihrung der Plakatierung
EPAMEDIA gewahrleistet die ordnungsgemaBe und termingerechte
Durchfiihrung der Plakatierung laut Plakatkalender der EPAMEDIA.

3.3. Klebung, Betriebsdauer

EPAMEDIA Ubernimmt keine Gewahr, dass die mit den Ankindigun-
gen versehenen Objekte wahrend der vereinbarten Laufzeit ununter-
brochen geklebt/in Betrieb stehen, und dass die Ankindigungen un-
unterbrochen sichtbar sind. Fir beschadigte oder nicht rechtzeitig
ausgetauschte Ankundigungen leistet EPAMEDIA keinen Ersatz
Einschrankungen oder Storungen voribergehender Natur, welcher
Art und aus welchem Grund auch immer, berihren den Auftrag nicht
und berechtigen den Auftraggeber nicht, einen Teil des Entgeltes zu-
rlickzuverlangen bzw. sonstige Ersatzleistungen zu fordern oder eine
Schadloshaltung zu verlangen

3.4. Haftung und Folgeschaden

Ersatzanspriiche und Mangelriigen sind nur wahrend der Dauer des
Anschlages geltend zu machen. Hohere Gewalt, insbesondere Natur-
katastrophen, auBergewdhnliche Witterungseinflisse (Sturm-, Kalte-
und Regenperioden) etc. entbinden EPAMEDIA von jeder Haftung. Wird
durch die genannten Umstande die Leistung unméglich oder unzumut-
bar, so wird EPAMEDIA von der Leistungsverpflichtung unter Aufrecht-
erhaltung des Entgeltsanspruchs frei. Schadenersatzanspriiche konnen
hieraus nicht abgeleitet werden.

Soweit dies nicht gegen zwingendes Recht verstoBt und soweit in
diesen AGB nichts anderes geregelt ist, haftet EPAMEDIA nur fiir den
Ersatz von Schaden, die von ihr oder ihr zurechenbaren Dritten im Zu-
sammenhang mit dem Auftrag dem Vertragspartner vorsatzlich oder
grob fahrlassig verursacht werden. Die Geltendmachung von entgange-
nen Gewinn und Folgeschaden - insbesondere Produktionskosten von
Plakaten - gilt als ausgeschlossen, ausgenommen vorsatzlicher oder
grob fahrlassiger Fehlleistungen EPAMEDIAs. Die Haftung fir grobe
Fahrlassigkeit ist betraglich mit dem Auftragsbetrag beschrankt. Diese
Haftungsbeschrankungen gelten nicht fir den Ersatz von Personen-
schaden

Die Haftung fir einen bestimmten Werbeerfolg ist ausgeschlossen

3.5. Umsetzungen von Plakaten

EPAMEDIA kann Umsetzungen vornehmen. Bei diesen kann es zu
Kontaktabweichungen kommen. EPAMEDIA garantiert die Einhal-
tung der bestdtigten Kontakte der Gesamtkampagne des Auftrages
bei Buchungen auf TKP-Basis.

3.6. Ersatzplakate

Die zum Anschlag, zur eventuellen Instandhaltung und zum Umsetzen
notwendigen Plakate sind EPAMEDIA vom Auftraggeber zeitgerecht
zur Verfiigung zu stellen. Bei allfélliger durch Mangel an Plakaten ver-
ursachter unvollkommener Plakatierung tragt EPAMEDIA keine Verant-
wortung.

3.7. Laufzeit und Aushangdauer

Eine Gewahrleistung fir die Durchfiihrung der Plakatierung an einem
bestimmten Tag kann nicht abgegeben werden. Jeder Plakatierungs-
auftrag wird zu der im Plakatkalender der EPAMEDIA genannten Zeit-
spanne durchgefihrt. Dieser wird jahrlich im Vorhinein von EPAMEDIA
erstellt und ist integrierter Bestandteil der AGB. Die Plakate inklusive
einer mindestens 20%igen mengenmaRigen Uberlieferung sind zeit-
gerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen des Plakatka-
lenders anzuliefern. EPAMEDIA garantiert, dass jedes gebuchte Plakat

mindestens die vereinbarte Aushangdauer im Aushang verbleibt. Die
Klebung der Plakate erfolgt ausschlieBlich durch Mitarbeiter von EPA-
MEDIA bzw. von EPAMEDIA Beauftragten. Fur auf Basis einstweiliger
Verfligungen beauftragte Uberklebungen wird keine Haftung fir die
zeitgerechte lickenlose Uberklebung aller betroffenen Plakate Uber-
nommen

3.8. Farbveranderungen

Fur farbliche Veranderungen von Plakaten infolge Verwendung be-
stimmter Farben und Drucktechniken (z. B. Digitaldruck) oder infolge
von Witterungseinflissen wird keine Haftung (ibernommen

3.9. Behérdliche Vorschriften

Die Verantwortung fir Form und Inhalt von Plakaten sowie fiir die Be-
achtung behdrdlicher Vorschriften tragt allein der Auftraggeber. EPA-
MEDIA ist hieraus vollkommen schad- und klaglos zu halten. EPAMEDIA
ist insbesondere berechtigt, von einem bereits angenommenen Auftrag
zurlckzutreten, wenn bei Annahme des Auftrages Form und Inhalt der
Plakate EPAMEDIA nicht bekannt waren und diese gegen die guten Sit-
ten, behordliche Vorschriften, etc., verstoBen. In einem solchen Fall ist
vom Auftraggeber dennoch das volle Ankiindigungsentgelt zu bezahlen

3.10. Beschlagnahme von Plakaten

Bei Beschlagnahme von Plakaten hat der Auftraggeber das volle Plaka-
tierungsentgelt zu bezahlen und die Kosten des Entfernens oder Uber-
klebens der beschlagnahmten Plakate zu tragen

3.11. Ablehnung durch Behérden

Sollte das Anbringen oder das Verbleiben von Ankindigungen durch
eine Behorde oder durch die Besitzer des Objektes, abgelehnt bzw.
eingestellt werden oder das Verflgungsrecht von EPAMEDIA Uber das
Ankiindigungsabjekt aufhdren, so erlischt jedes diesbezlgliche Uberein-
kommen mit dem Auftraggeber. Der Auftraggeber hat keinerlei Recht
auf Ersatzanspriiche, doch wird ihm - aufBer bei Beschlagnahme von
Plakaten - der vorausbezahlte Teil des Ankiindigungsentgeltes riickver-
gltet

3.12. Ablehnung durch den dsterreichischen Werberat

EPAMEDIA behalt sich vor, WerbemaBnahmen, die vom Osterreichi-
schen Werberat beanstandet wurden, nicht zu affichieren (einschlieBlich
des sofortigen Stopps einer bereits laufenden Werbekampagne). Aus
diesem Grund ist sowohl die Ablehnung eines Werbeauftrages als auch
der Ricktritt von rechtsverbindlich angenommenen Auftragen moglich

3.13. Plakatlieferung

Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten und Ersatzplakaten
(mindestens 20% des Auftragsvolumens) hat entsprechend den Termi-
nen des Plakatkalenders frei Haus, verzollt und bei groBeren Mengen
auf Paletten an das Lager von EPAMEDIA zu erfolgen. Bei verspateter
Lieferung wird die volle Laufzeit berechnet. In diesem Falle kann eine
termingerechte und vollstandige Auftragserteilung nicht gewahrleistet
werden. Eine dadurch bedingte verspatete Klebung hat keine Verlan-
gerung der Aushangdauer zur Folge. Sonderklebekosten, die durch die
verspatete Anlieferung anfallen, sind vom Auftraggeber zu tragen

3.14. Druckdatenlieferung

Die Lieferung der Druckdaten hat entsprechend den Terminen des Pla-
katkalenders zu erfolgen. Die Informationen zur Datenlieferung bzw
die Details bezuglich Format entnehmen Sie der Preisliste bzw. den
der Auftragsbestdtigung beigelegten Produktionshinweisen. Bei ver-
spateter Datentbermittlung wird die volle Laufzeit berechnet. In diesem
Fall kann eine termingerechte und vollstandige Auftragserteilung nicht
gewahrleistet werden. Eine dadurch bedingte verspatete Klebung hat
keine Verlangerung der Aushangdauer zur Folge. Sonderklebe- und zu-
satzliche Versandkosten, die durch die verspatete Anlieferung anfallen,
sind vom Auftraggeber zu tragen

3.15. AuBerordentliche Kosten

Kosten fir auBerordentliche Leistungen, z.B. Uberklebung aufgrund Be-
anstandung durch Werberat, Verpackungsmaterial, Zoll, Versandkosten,
Aufkleben von Streifen, Plakatierung aulberhalb des regularen Klebezy-
kluses, Ricksendung nicht verbrauchter Plakate, etc. hat der Auftrag-
geber zu tragen

3.16. Weitergabe von Werbefldchen
Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuchter Werbeflachen an
Dritte ist nicht gestattet.

3.17. Kollektivplakate

Fir Kollektivplakate (Plakate, die fiir mehrere Produkte und Marken oder
Leistungen mehrerer Unternehmungen werben) kann ein Aufschlag von
bis zu 200 % verrechnet werden.

3.18. Plakatformate

Fir Plakate ab dem 16-Bogen-Format ist zur genauen Auftragsdurch-
fiihrung eine Klebeskizze erforderlich. Bei Plakatformaten, die nicht den
Abmessungen oder O-Normen bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit
einem zusdtzlichen Aufwand fir Klebe- und Papierkosten zu rechnen
Als Plakatformate gemaB O-Norm A 1001 gelten
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1-Bogen 59,5 x84 cm
2-Bogen 84x 119 cm
4-Bogen  119x 168 cm
8-Bogen  168x238cm
16-Bogen 336 x238cm
24-Bogen 504 x 238cm
32-Bogen 672x238cm

48-Bogen 1.008 x 238 cm
72-Bogen 1.512x238cm

Sonderformate nach Vereinbarung

Die Teilung der Plakate entspricht einem 2- oder 4-Bogenraster. Bei
Plakatformaten, deren Unterteilung nicht dem 2- oder 4-Bogenraster
entspricht, ist mit zusatzlichen Papier- und Klebekosten zu rechnen

3.19. Zuschlage fir Sonderformate

Fur Plakate ab 8-Bogen, deren Teile nicht 2-Bogen Hochformat oder
4-Bogen Querformat entsprechen, welche Sonderklebungen bedingen,
wird ein Zuschlag von 20% auf die Montagekosten berechnet. Plaka-
te, die im Hochformat bestellt, jedoch im Querformat geliefert werden
oder umgekehrt, konnen nicht affichiert werden. Die Verrechnung der
bestellten Plakate wird jedoch nach Auftrag vorgenommen

3.20. Papierqualitat

Allen Plakatauftragen liegt die Standardpapierqualitat des holzfreien,
einseitig glatten Plakatpapiers mit einem Gewicht von mindestens
100g/m* und hochstens 115g/m? zugrunde. Bei durchscheinendem Pla-
katpapier werden Kosten fur Unterlagspapier zusatzlich zu Klebekosten
verrechnet.

3.21. Nicht verwendete Plakate

Nicht verwendete Plakate gehen, wenn nichts anderes schriftlich ver-
einbart wurde, in das Eigentum von EPAMEDIA Gber und konnen ent-
sorgt werden

3.22. Erhebung des Werbeaufwandes

EPAMEDIA ist berechtigt, die Stlckzahl der fir den Auftraggeber zum
Aushang gebrachten Plakate mit Angabe des Formates und der ge-
buchten Bruttokontakte zum ausschlieRlichen Zweck der Werbeauf-
wanderhebung einschlagigen Instituten, die sich mit der Erhebung des
Werbeaufwandes in samtlichen klassischen Medien befassen, mitzutei-
len

3.23. Verwendung von Bild- und Datenmaterial

EPAMEDIA erstellt zum Zwecke der Marktkommunikation und Werbung
Fotos und Filme von ihren Werbetragern. Der Auftraggeber gestattet,
dass die affichierten Sujets sowie samtliches zur Verfiigung gestelltes
Datenmaterial (z.B. Sujets oder Spots) fur diese Zwecke verwendet wer-
den durfen

3.24. Tarife

MaBgeblich fir die Berechnung sind die zur Zeit der Durchfihrung des
Auftrages glltigen Tarife. Unterjahrige Tarifanderungen sind vorbehal-
ten. Alle Preise verstehen sich exkl. Mehrwertsteuer und Werbeabgabe,
zahlbar im Vorhinein, netto Kassa ohne Skonto. Es werden nur an
EPAMEDIA direkt geleistete Zahlungen anerkannt.

3.25. Zahlungsbedingungen

EPAMEDIA behalt sich vor, die ganzliche Vorausbezahlung des Auf-
tragswertes zu verlangen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
bankmaBige Verzugszinsen gemaB § 456 UGB verrechnet. Bei Nichtein-
haltung der Zahlungsbedingungen steht EPAMEDIA das Recht zu, den
Auftrag nicht auszufihren bzw. die Ankindigung nach Setzung einer
Nachfrist von drei Tagen ohne weitere Mahnfrist sofort zu entfernen
bzw. die Plakate zu tberkleben sowie ohne weitere Fristsetzung den
Vertragsricktritt aus wichtigem Grund zu erkldaren, wobei das Entgelt
fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde, sofort fallig ist.

Etwaige Individualvereinbarung (zB spatere Bezahlung, Ratenzahlung)
miussen mit EPAMEDIA schriftlich vereinbart werden. In solchen Fallen
gelten die Zahlungsbedingungen und Bestimmungen zum Zahlungsver-
zug sinngema.

Die Aufrechnung mit von EPAMEDIA bestrittenen und nicht rechts-
kraftig festgestellten Gegenanspriichen des Auftraggebers ist ausge-
schlossen.

3.26. Vergebilhrung des Vertrages
Eine allfdllige gesetzlich bedingte Vergebihrung des Vertrages geht zu
Lasten des Auftraggebers

3.27. Dauerwerbung

Die fertigen Dauerwerbetafeln miissen mindestens 14 Tage vor Auf-
tragsbeginn angeliefert werden. Bei verspateter Lieferung wird die volle
Laufzeit verrechnet. Eine dadurch bedingte verspatete Klebung hat kei-
ne Verlangerung der Laufzeit zur Folge. Die Laufzeit von Dauerwerbung
ist mindestens sechs Monate. Die Kiindigungsfrist betragt drei Monate.
Die Kosten fir Instandhaltung (z. B. Reinigung oder Erneuerung) und
Wiederherstellung bei Beschadigung bzw. Diebstahl usw. der Objekte
gehen zu Lasten des Auftraggebers. Montagearbeiten (Anbringung und
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Entfernung) an den Objekten von EPAMEDIA sind ausnahmslos durch
Mitarbeiter oder Beauftragte von EPAMEDIA durchzufiihren. Fir alle
lbrigen Montagen, die nicht durch EPAMEDIA vorgenommen werden,
haftet im Falle eventueller Beschadigungen der Auftraggeber. Nach Ab-
lauf des Auftrages sind die Objekte wieder in den urspriinglichen Zu-
stand zu versetzen. Die anfallenden Kosten gehen zu Lasten des Auf-
traggebers.

4. Citylight
Folgende gesonderte Regelungen gelten fur Citylights, im Ubrigen gel-
ten die AGB sinngemal®

4.1. Citylight-Parameter

Die Plakate haben das Format 118,5 x 175 cm, die sichtbare Flache ist
115 x 171 cm (Hochformat). Die Plakate missen in einem Stiick ge-
liefert werden. Die Standardpapierqualitat fir ein Citylight-Plakat ist ein
gestrichenes Offsetpapier, weiB, matt, holzfrei, mit einem Gewicht von
mindestens 120 g/m’ und hochstens 170 g/m?. Es kénnen auch Film-
folien (GroRdias) verwendet werden, wenn sie der angegebenen GroRe
entsprechen. Die Anlieferung der Plakate hat flach bzw. gerollt - kei-
nesfalls gefaltet - zu erfolgen, und zwar bis spatestens 14 Tage vor
Aushangbeginn. Die Aushangdauer betragt eine Woche. Die Laufzeit
beginnt jeweils am Donnerstag.

4.2. Die Gibrigen Bestimmungen dieser AGB gelten sinngemaf.

5. Sonderwerbeformen

Als Sonderwerbeformen gelten alle Werbeformen, welche nicht unter
die Kategorien Plakat, Posterlight (Pkt. 3) oder Citylight (Pkt. &) fallen
Nicht abschlieBend aufgezahlt sind dies LED-Tower, Verkehrsmittelwer-
bung, Bigboard, Interaktives Citylight, Formatsprengungen auf Plakat,
Posterlight und Citylight. Sollten keine spezifischen Vorgaben unter den
unten genannten Punkten aufgeflihrt sein, so gelten die allgemeinen
Vorgaben It. Punkt 5. Sind hier keine gesonderten Angaben gemacht, so
gelten sinngemaR jene Punkte aus 3 bzw. 4.

5.1. Spezielle Regelungen zu Sonderwerbeformen

5.1.1. Das im Auftrag des Kunden fiir einen werblichen Auftritt auf den
Medien der EPAMEDIA entwickelte Werbekonzept der EPAMEDIA so-
wie die z.B. computergrafische Umsetzung eines Werbekonzepts sind
geschitzte Werke, insbesondere nach dem Urheberrechtsgesetz. Der
Kunde hat das Recht gegen Zahlung einer in jedem Einzelfall schriftlich
zu vereinbarenden Nutzungsgebihr diese Werke auch fir den werbli-
chen Auftritt in einem anderen Medium zu nutzen, sofern dieses Me-
dium nicht in unmittelbarer Konkurrenz zur EPAMEDIA steht

5.1.2. Die Kosten fir Instandhaltung (z.B. Reinigung oder Erneuerung)
und Wiederherstellung bei Beschadigung (u.A. durch hohere Gewalt wie
Wetter, Wind, etc.) bzw. Diebstahl usw. der Objekte gehen zu Lasten des
Auftraggebers

5.1.3. Aus organisatorischen Griinden kann die Sujetmontage oder
-demontage bis zu 2 Tage vor oder nach dem Aushangzeitraum ohne
Mietpreisreduktion durchgefiihrt werden. Demontierte Sujets werden
automatisch - sofern es keine abweichenden Vereinbarungen gibt -
entsorgt. Die Behebung von Storfallen, wie z.B. Ausfall der Beleuchtung
erfolgt binnen 48 Stunden/werktags ab Einlangen einer schriftlichen
Mitteilung

5.1.4. Die Beklebung und/oder Montage kann aus witterungstechni-
schen Grinden verschoben werden

5.1.5. Fir technische Ausfalle (z.B. Stramausfalle) deren Ursache nicht
im unmittelbaren Wirkungsbereich von EPAMEDIA liegen, ibernimmt
EPAMEDIA keine Haftung und diese gehen zu Lasten des Auftragge-
bers

5.2. Verkehrsmittelwerbung

5.2.1. Als Tragermaterial fir die Werbung sind nur ablosbare und de-
ckende, zertifizierte Folien vom Hersteller 3 M zugelassen. Die Ver-
wendung von Klebebuchstaben ist nicht gestattet. Die Verwendung
von Tagesleuchtfarben und reflektierenden Farben ist nicht gestat-
tet. Jede Ahnlichkeit der Werbung mit offiziellen Verkehrszeichen ist
nicht gestattet.

5.2.2. Gewdhrleistung: Mangelanzeigen, insbesondere beziiglich des
Abhandenkommens der Werbefolie hat der Auftraggeber unverziglich
schriftlich anzuzeigen. Bis zum Eingang der schriftlichen Anzeige sind
jegliche Gewahrleistungsanspriiche ausgeschlossen. Die Gewahrleis-
tungsrechte sind auch soweit ausgeschlossen, als dies auf einer saison-
bedingten oder voriibergehenden Beeintrachtigung der WerbemaBnah-
men durch Umbauten oder vergleichbare MaBnahmen Dritter beruht.

5.2.3. Montagearbeiten (Anbringung, Entfernung) werden ausnahmslos
durch Beauftragte der EPAMEDIA durchgefiihrt. Der Auftraggeber liefert
fir die Erstellung des Werbemittels erforderliche Drucksorten fristge-
recht und kostenfrei an die von EPAMEDIA angegebene Anschrift. Die
Lieferung der grafischen Daten hat spatestens 6 Wochen vor dem ver-
einbarten Termin zum Einsatz des Werbemittels zu erfolgen. Fir alle

Ubrigen Montagen, die nicht durch EPAMEDIA durchgefiihrt bzw. beauf-
tragt werden, haftet im Fall etwaiger Beschadigungen am Transport-
mittel der Auftraggeber.

5.2.4. Nach Ablauf des Auftrages sind die Objekte wieder in den ur-
springlichen Zustand zu versetzen. Die anfallenden Kosten gehen zu
Lasten des Auftraggebers,

5.2.5. Linienwinsche werden nach Maoglichkeit beriicksichtigt, aus
technisch- organisatorischen Grinden der Verkehrsmittelbetreiber
kann keine Garantie flr den standigen Einsatz der Fahrzeuge auf den
gewlnschten Linien Gbernommen werden

5.3. Die Ubrigen Bestimmungen dieser AGB gelten sinngemal.

6. Digitale Medien
Grundsatzlich gilt fir alle digitalen Medien, dass die Leuchtdichte nach
RVS automatisch geregelt wird.

6.1. Filmsequenzen

Als Filmsequenzen gelten szenische Ablaufe, die Handlungen darbieten
und/oder die Kriterien fir bewegte Bilder nicht erfillen. Diese sind im
Umfeld einer Strale verboten!

6.2. Werbematerial

Werbematerial ist nach den Vorgaben von EPAMEDIA (z.B. Formate, in-
haltliche Struktur, Ubertragungsart und sonstige technische Vorausset-
zungen, etc., siehe Produktionshinweis) vom Kunden zur Verfiigung zu
stellen, welche aufgrund insbesondere technischer Entwicklungen von
EPAMEDIA angepasst werden kdnnen.

6.2.1. Fir den rechtzeitigen Eingang einwandfreien Werbematerials ist
der Kunde verantwortlich. Die Werbevorlagen haben bis spatestens 7
Tage vor dem ersten Schalttermin in der vereinbarten Form bei
EPAMEDIA einzugehen. Uber erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Vorlagen wird EPAMEDIA den Kunden maglichst unverzlglich unter-
richten

6.2.2. Fur den vereinbarten Zeitraum sind die Werbezeiten fir den
Kunden fest reserviert. Werden Werbeunterlagen nicht, nicht rechtzeitig
oder nicht wie vereinbart angeliefert oder liegt bei Abgabezeitpunkt un-
geeignetes Werbematerial vor, wird EPAMEDIA von ihrer Leistungsver-
pflichtung frei. Der Kunde bleibt jedoch zur Zahlung des vereinbarten
Entgeltes verpflichtet.

6.2.3. Die Anlieferung des Datenmaterials sowie die vorgeschriebenen
technischen Voraussetzungen des Werbemittels entnehmen Sie der
Preisliste bzw. dem der Auftragsbestatigung beigelegten Datenblatt

6.2.4. EPAMEDIA verwahrt das Werbematerial/Datenmaterial des
Kunden bis langstens 1 Jahr nach Beendigung der WerbemafBnahme,
auBer das Gesetz sieht eine langere Aufbewahrungsfrist vor. Hat der
Kunde bis zu diesem Zeitpunkt nicht schriftlich die Riickgabe gefordert,
ist EPAMEDIA zur Vernichtung der Unterlagen berechtigt

6.2.5. Ein Konkurrenzausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewahrt
werden. Bei Leistungsstorungen durch hohere Gewalt, Stromausfall,
Vandalismus oder anderen nicht in der Sphare von EPAMEDIA liegenden
Umstanden wird EPAMEDIA von ihrer Leistungsverpflichtung frei, so-
weit die Leistung unmoglich wird. Im anderweitigen Fall verlangert sich
die Leistungszeit im angemessenen Umfang soweit verfligbar (sollte
aufgrund der Buchungslage keine Kapazitat frei sein, wird ein gleich-
wertiger Ersatz angeboten). Der Kunde kann hieraus keine Schadens-
ersatzanspriche herleiten. EPAMEDIA wird den Kunden nach Tunlichkeit
unverziiglich auf die hier genannten Umstande hinweisen.

6.3. Die Ubrigen Bestimmungen dieser AGB gelten sinngemafk

7. Stornobedingungen

Auftrage kénnen nur bis spatestens 10 Wochen vor Klebebeginn, der
durch den Plakatkalender definiert ist (Plakat & Posterlight) bzw. vor
Aushang- bzw. Laufzeitbeginn (Citylight, Digitale Medien) geblhrenfrei
storniert werden

Die Berechnung der Wochenfrist erfolgt tageweise d.h. fallt der Klebe-
beginn/Aushangs- bzw. Laufzeitbeginn an einen Freitag so endet die
geblihrenfreie Stornomoglichkeit am Donnerstag um 24:00. Bei Auf-
tragsriicktritt zwischen der 10. und der 8. Woche vor Klebebeginn/Aus-
hangs- bzw. Laufzeitbeginn wird eine Stornogebthr von 10%, zwischen
der 7. und der 5. Woche vor Klebebeginn/Aushangs- bzw. Laufzeitbeginn
eine Stornogebuhr von 20%, zwischen der 4. und der 3. Woche vor Klebe-
beginn/Aushangs- bzw. Laufzeitbeginn wird eine Stornogebiihr von 40%,
bei Auftragsriicktritt ab der 2. Woche vor Klebebeginn/Aushangs- bzw.
Laufzeitbeginn wird eine Stornogeblhr von 100%, jeweils der Auftrags-
summe (Tarif + Montage abzgl. Rabatte und Mittlervergiitung) ohne Wer-
beabgabe in Rechnung gestellt

Dies gilt auch fir Teilstorni fur den stornierten Auftragsteil. Diese Stor-
nogebihr wird gutgeschrieben, wenn der Auftrag nach Verfiigbarkeit im
gleichen Umfang und zu den gleichen Konditionen innerhalb von 4 Mona-
ten (jedoch im Kalenderjahr der diesbeziiglichen erstmaligen Auftragser-
teilung) durchgefihrt wird.

EPANMEDIA

Die Stornierung hat schriftlich zu erfolgen. Fur die Rechtzeitigkeit gilt der
Termin des Einlangens des Schreibens bei EPAMEDIA. Die Stornierung
kann per Post, Fax oder E-Mail mitgeteilt werden. Die Stornierung ist nur
gultig, so diese von EPAMEDIA schriftlich per E-Mail bestatigt wird. Bei
Bestdtigung gilt der Tag der Absendung der Stornierung fur die oben ge-
nannten Fristen der Stornogebuhr. Fehler in der Zustellung der Stornie-
rung gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Falls der Auftrag erst innerhalb von 4 Wochen vor Klebebeginn/Aus-
hangs- bzw. Laufzeitbeginn gebucht wird, so kann eine gebihrenfreie
Stornierung innerhalb von 48 Stunden ab Buchung erfolgen. Ein Auf-
tragsriicktritt nach dieser Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebiihr
von 40%, bei Auftragsricktritten ab der 2. Woche vor Klebebeginn/Aus-
hangs- bzw. Laufzeitbeginn wird eine Stornogebiihr von 100% in Rech-
nung gestellt. Bereits entstandene Produktionskosten sind in allen Fal-
len vollstandig zu bezahlen.

7.1. Stornobedingungen Bigboard

Auftrage von Bigboards (Prismenwender, Geriistwerbung, Frontlights,
Backlights 0.2.) kénnen nur bis spatestens 12 Wachen vor Aushang ge-
bihrenfrei storniert werden. Die Berechnung der Wochenfrist erfolgt
tageweise. Bei Auftragsricktritt zwischen der 12. und der 9. Woche vor
Aushang wird eine Stornogebiihr von 40%, zwischen der 8. und der 5
Woche vor Aushang eine Stornogebihr von 70%, ab der 4. Woche vor
Aushang wird eine Stornogebuhr von 100%, jeweils der Auftragssumme
(Tarif + Montage + Beleuchtung abzgl. Rabatte und Mittlervergitung)
ohne Werbeabgabe in Rechnung gestellt. Falls der Auftrag erst inner-
halb von 6 Wochen vor Aushang gebucht wird, so kann eine gebihren-
freie Stornierung innerhalb von 48h ab Buchung erfolgen. Ein Auftrags-
ricktritt nach dieser Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebuhr von
70%, bei Auftragsricktritten ab der 3. Woche vor Aushang wird eine
Stornogeblhr von 100% in Rechnung gestellt. Es gelten die Regelungen
zur Zustellung gemal Punkt 7

7.2. Stornobedingungen Zukauf

Im Falle der Anmietung von Werbeflachen zur Erfiillung der Kampag-
nenenvoraussetzungen durch EPAMEDIA bei einem Subunternehmer
(Vermieter von Werbeflachen), gelten fir die zugekauften Flachen die
jeweiligen Stornobedingungen des Subunternehmers.

8. Datenschutz

Die Vertragsparteien verpflichten sich, samtliche Bestimmungen im
Zusammenhang mit den anwendbaren unionsrechtlichen und dsterrei-
chischen Datenschutzvorschriften und -grundsatzen, insbesondere die
EU-Datenschutz-Grundverordnung und das Datenschutzgesetz 2018,
welche in Hinblick auf die von ihnen erbrachten Leistungen relevant und
einschlagig sind, einzuhalten. Jedenfalls verpflichtet sich der Auftrag-
geber samtliche datenschutzrechtliche MaRnahmen zur Durchfiihrung
der Werbung vorzunehmen (z.B.: Einholung der Zustimmungserklarung)
Nahere Informationen gemaf Art. 13 DSGVO finden Sie unter
www.epamedia.at/Datenschutz

9. Erflllungsort, Vertragssprache, Rechtswahl,
Gerichtsstand

Erfullungsort ist der Ort der im Auftrag vereinbarten Leistungserbringung.
Sofern dem keine zwingenden gesetzlichen Regelungen entgegenste-
hen, werden die internationale Zustandigkeit dsterreichischer Gerichte
sowie die Ortliche Zustandigkeit des sachlich fir den — im Zeitpunkt der
Klagseinbringung bestehenden — Sitz der EPAMEDIA zustandigen Ge-
richtes vereinbart.

Die Vertragssprache ist Deutsch und Englisch

Sofern dem keine zwingenden gesetzlichen Regelungen entgegenste-
hen, wird die Anwendbarkeit osterreichischen materiellen Rechts unter
Ausschluss der Verweisungsnormen des internationalen Privatrechts
(z.B.: IPRG, ROM I-V0) und des UN-Kaufrechtes vereinbart.

10. Teilnichtigkeit

Sollten Bestimmungen dieser AGB rechtsunwirksam, ungultig und/
oder nichtig sein oder im Laufe ihrer Dauer werden, so beriihrt dies die
Rechtswirksamkeit und die Gltigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht
Die Vertragsparteien verpflichten sich in diesem Fall, die rechtsunwirk-
same, ungtltige und/oder nichtige (rechtsunwirksam, ungultig und/oder
nichtig gewordene) Bestimmung durch eine solche zu ersetzen, die
rechtswirksam und giiltig ist und in ihrer wirtschaftlichen Auswirkung
der ersetzten Bestimmung — soweit als moglich und rechtlich zulassig
— entspricht

11. Schlussbestimmungen

Alle Erklarungen rechtsverbindlicher Art aufgrund dieser AGB haben
schriftlich an die zuletzt schriftlich bekannt gegebene Adresse des je-
weils anderen Vertragspartners zu erfolgen. Wird eine Erklarung an die
zuletzt schriftlich bekannt gegebene Adresse tibermittelt, so gilt diese
dem jeweiligen Vertragspartner als zugegangen.

Die Bezeichnung der fir die einzelnen Kapitel gewahlten Uberschriften
dient einzig und allein der Ubersichtlichkeit und ist daher nicht zur Aus-
legung dieser AGB heranzuziehen.

Die Abtretung einzelner Rechte und Pflichten aus diesen AGB sind nur
mit ausdricklicher schriftlicher Zustimmung des anderen Vertragspart-
ners gestattet



